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Comune di Cori
(Provincia di Latina)

REGOLAMENTO COMUNALE PER
LA DISCIPLINA E LA GESTIONE

DELLE SPONS ORI ZZ AZIONI



ART. 1

OGGNTTO E FINALIT,.,
1. I1prcsente regolamento intende disciplinare - n; ri!p'-:!o delle disposjzio;1i contenute

nellart. 1l9 del T.U. sull'ordinamento Cetil elb locel:, .itiú valo 'r1n D. Lgs.
18.8.20C0,r. 267, ne1l'art. 43 della Ì.gge n,44911997 e deile vìgcnti disposizioni dei

CC.CC Nì'l.LL., ipres!'rp.sri. l,: r.riì:,ioaì- nonché la procedùa di sponsorizzazione e

conseiìuente scelta defiî idiisor: in nìilicria dì eventi culturaii, spofiivi, sóciali,

ricrearivi e altrc, promossi dall'Ammirìqtrazione Comunale p il pelseguimeÍto di
li.aiità di pubblico interesse e nell'osservaúza dei cdteri di efficicnza, efficacra È

trasparcnia, che regolaùo l'operato della Pubblica Ammitiistrazìone.
?. Lc jniziative di sponso zzazione devono tenderc a fa\,orire l'jruloaazjoDc della

oîgan:tzzazione, a realizz:àre economie di spesa oppuil a prodùne una migljore qualìtà

dei servizi istituzionali offefii al ciitadino-
3. Dal contatto di sponsorizzat ,re deve oonseguire !!n vantaggio oggettivameùte

apprezzabile per 1'Ente. Lo stesso pobà colrsistere in:
- un corispcttìvo in denaro o tramitc fomitllla di beni e servizi per la realizzazione

dì urr 'iniziativa di pubbiico interesse o, comunque, a beneficio della coÌlettività non
prcvista nella programmazione dell'attivìtà dell'Ente

- un risparmio di spesa, quantjfìcabile con riferimento alle rìsorse finanziarie
assegnate a1 Responsabile di Area per il consegujfleni. Cegli obiettivi indivi,ll'':'
nel PEG o, comÌÌnque, dei finì istiiuzionali dell'Ente

4. Si applica ì1 srrcrcssiYc art.6 solo nel caso specifico del conseguimento dì un

rispamìo di spesa già prevista nel bìlancio dì previsione.

ART. 2

DEFINIZIONI
1. Ai fini del presente regolamento si intonde:
- per "contlatto di sponsorizzazìone" (di seguito denominato "Contratto") un

contratto a prcstazionì corîispettive mediante il quale l'Amministrazione Comunale
(Sponsee) offre, nell'ambito di proprie iniziatjve culturali, sportive, sociali,
ricreative ed altuo, ad ùn tezo soggetto (Sponsor) che sì obbiiga a pagare un
determinato corrispettivo jn denaro o a fomire ùna predetennjnata prestazione,
dirctta o indiretta, a titolo gratuito 1a possibilità di pubblicizzare, ìn apposìtì e

predetenninati spazi, il nome, il logo, il rnarchio, i prodotti, j senizi e similì nei

modj previsti dal Contratto;
- per "sponsorizzazione" ogni coirispetlivo in denaro, owero ogr- pre:::-

(in beni Ìnateriali e/o iù servizi o lavori) diretta o indirett2. proveiuenle da terzi
allo scopo di promuoverc il proprio nome, naÌchio, aiLivltà, o i propri prodotti,
servizi e sir.lrì]i om'ero conseguire una proiezione positìva di rìtomo c quindi un
beneficio d'immagine;

- per "sponsor" ai sensi dell'art. 119 dcl T.U. approvato con D. Lgs. 18.8.2000,
r.267, il soggetto privato (lersona fisica o giuridica), l'assocìazioùe senza fini
dì lucro o il soggelto pubblico chc intenda stipulare ùn contratto di
sponsorizzaz ioùe con il CoÌnunc;

- per "spazio pìibblicitario" 1o spazio fisico o ìl sÌrppofio di veicolazjone delle
inlonnazioni di volta ìll \'olta messi a disposìzìonc dal Comunc pcr la
pubblicità de1lo sporrsor.

ART. 3

CONDIZIONI
1. 11 ricorso al contratto di sponsonzzazìone oggetto d(]l prcscnte regolarnento è

ammesso ovc sussistano le segueùti condjzioni:
àl il pcrqcgu;mcnrn di inter...i oubblicr:
b) l'esclusìone di forme di conflitto di intclcssc tra attività pubbllca c privatai



c) il coùseguimento di uno dei varìtaggi di cui all'afi. I comma 3 del presente
Regolameùto.
2. Lo sponsor deve obbligatoriamente possedere tutti i requisiti ordinariamente rìchìesti
per contrattarc con la Pùbblica_Amministrazione e deve dspettare tutti gli obblighi di
leggo in rDateria coÌrtributiva, previdenziale, fiscale. in materia di sicùezza e salute nei
luoghi di lavoro, nella córetta applicazione dei Contatti Colleitivi Nazionali di Lavoro
del comparto applicabile all'aitività in cui opera il Sogjletto sponsor.

ART. 4

, PROCEDURE DI SELEZIONE DELLO SPONSOR

1. 11 contratto di sponsorizzazione ricade nel1'ambito dei contratti esclùsi
dall'applicazione integrale de1 Codjce dei Contratti. L'art. 26 del Codice indica la
disciplina specifica applicabile rinviando. coluunquej per tì.ltto quanto non prcvisto, ai
principi generali di economicità, efficacia. imparzialit4 parità di trattamento,
tîasparcnza, proporzionalità come previsto dal1'art.2'7 d,el Codice per glì appaltì csclusi
da11'app1ìcazìone di quest'ùltiÌno e, in ogni caso, ai principi generali che regolano il
procedimento amministrativo disciplinato dalla L. 241l1990.
2. La ricerca dello sponsor deve aweùire secondo le ordinarie procedure adottate per
la individuazione dcl conkaeÍte. Deve, quindi, essere preceduta da ùna determinazione
a oonfuattare e, di non'na, deve prevedere la pubblìcazione di apposito awjso almeno
sì-rl sito istituzionale dell'ente, oltre che all'Albo Pretorio comunale, senza escludere
altre fome di pubblicità ritenutc dì volta in volta piii adeguate a garantire Lrna maggjore
conosccnza delf iniziativa e più estesa paflecjpazjone dei privati intoressati. L'Avviso
pubblico deve sorpre esserc utilizzato nei casì prcvisti dall'at. 26, sopra citato, coùma
1.

3. L'awiso di cui al preccdente conlma 2, deve sempre contenete:
- f indicazione dell'attjvjtà, progetto o iniziativa oggotto ji sponsorizzaàaîe;
- f iùdicazione degli spazi pubblicitari che il Comune è in grado di mettere a

disposizione dello sponsor
- I'importo o la prestazione minimi richiesti quale contenuto della sponsorizzazione;
4. L'offerla devc csseÌe presentata in lorma scritta. anche in fomato elettronjco, e deve
contenere obbligatoriamente:
- il contenufo del1a sponsorizzazione ofiefio, non inferiore al miùimo .ichicsto

dall'A\,'viso
- gÌi spazi pubblicitafi chjesti quale coÍispettivo della sponsorizzazjone
- la dichiarazione, iesa ai sensi del D.P.R. 445/2000, in ordine al possesso dei

requisiti richiestì per la capacità di contrattare con la P.A.
- la dichiarazione di r'ìon trovarsi in aicuno dei casi previstì dall'alt. 5 comni 1 e 2 del

prescnte regolamento
- l' impegno ad assumere tuttc le responsabilità e gli adcn.Ìpimenti inercnti e

conseguentj al rl]essaggio pubblicitario e alle relativc autorizzazioni.
5. Ove pe1.,,engano piu offefte, la selczjone viene effettuata secondo jl crìtedo della
maggjorc utilità economica per il Co une oppure integrando il parametro valut.rtivo
economico con uno o piu parametri qualitativi (qualj, a titolo cseinplìlìcativo,
convelìiel1za dell' ArnminislÌazione ad acquisire lo sponsor neile propric dìsponibilità,
fiducia ed irnmagìne dello sponsor pcr gli effetti di ritomo della pubblicìzzazione
dcllcrcrtn. evenluali .cr\ 7, dggiunli\ il.
6. Quando la proposta dj sponsodzzazione awenga su iniziativa di pafie privata, il
Rcsponsabile di Area compctente la valuta se ha ad oggetto un jnteryento o
un'injziativa già prevista in alcuno dei docLrmenti prograrnmatici dell'ente. ID caso
contrario I'Arnministrazione, con dcliberazione di Giunta Comunale, ne valuta la
coerenza jn ordine ai docùmenti progranxnatici comunali, I'oppofiùlità in ordine alla
complcssjva azioie ammìnistratìva posta in essere dall'Ente e la Ìispondenza alle
prescrizìonj dcl presente regolamento. Una volta accolta l'injziativa se il valorc dclla
stessa risulta di impoÌ1o supedole a quaùto previsto dall'art. 26 comrra 1, ì1

Responsabile dì Ar-ca coÌrpetente cia awìo a1la procedula colnc prcvjsto al precedcntc



comma 3, prevedendo come imporro midmo rjchiesto quale contenuto della
sponsorizzMione, quello fissato dal soggetto proponqlte. Al tennine della selezione

quest'ultimo potrà adeguare 1a propria offbta a quella giudicata dall'Amministrazione
piu co:nvenjente. In questo caso, il proponentc risulterà aggiudicatario.
7. Per iniiatjve dì sponsorizzazioni che comprendano come controprestMione
dell'Ente, oltrc all'utjlizzo di spazi pùbbiicitari, anche la concessione per un periodo di
tempo predetermìnato di paficolad servizi e/o dell'uso di immobili, il contratto di

sponsonzzazione potrà 1() slesso essere stìpulato puÌché riconano i presuppostì dì

efficacja" economìcità ed efficienza a vantaggio dell'anlministrazione comunale,
valutati c motìvati dal Responsabilc, ai sensi dell'ar1. 43, comma 2, della legge

n.,t49ll 997. ln tal caso deve obbligatorìamente farsi luogo a pubblica selezione.

8. La Ciunta conunale può formulare indirizzi specilìci ai Responsabì1ì di Area pel
l'attivazione di iniziatjve dì sponsodzzazionc ìn base al presente regolamento-

ART. 5
II\ÍPOSSIBII,ITA' DI STIPULARE CONTRATTI DI SPONSORIZZAZIONE

L Non possono essere stipulati contÉtti di sponsorizzazione, oggetto del prcscnte

regolamento:
- con soggetti - persone fisiche e giuddiche, associazioni, onlus o altri organismi -

che abbiano iù alto conboversie di natùa legale. anche se non ancora sfociate i11

azioni giùdiziarie, con l'Amministrazioùe Comunale o che si trovil]o, in ragìorle

dell'attività svolta. in conflitto d'interessc con I'Amministraz ione Conrurale.
- con imprese coìnvolte, a qualuDquc titolo, nella produzjoÌ]e, commercializzezione,

dislribuzione di armi. tabacco, prodotti alcolici, materiale pornografico o a sîondo

sessùale
- con imprese che non rispettjno glj obblighì di legge rigùardanti la tutcla dci

consumatori, specie in relazjol'ìe alla qualità e sìcùrezza dei prodotti, alla
trasparenza di etichette e prezzi, a1la pubblicità ingannevole, a politiche di
dumping, all'irnpiego di prodotti c processi basati su mutMioùi genetiche non
sicure ai sensì della vigentc nonÌativa);

- con imprese che non rispettino gli obblighi rjguardantj la protcziorlc dcll'arÌbienîe.
specie in relazione ai dannì o ninacce alla biodiversità. a processi ìndustriali causa

dì elfetto seía, alla distmzionc dj risorsc naturalì, a tutti gli inquinamenti chimici).
2. Non possono csscrc accolte offerle di sponso zzazione, ai sensi del presente

rcgolamcnto:
- qualora 1'Amministlazjone Comunale ravvisi nel Ìressaggio pubblicitario un

possìbile pregìudìzìo o danno alla sua immagìne o alle sue iniziative o altività
- aventi ad oggetto pubblicità, anche iù fonÌÌa indiretta, vietate in tutto o in parte

secondo la nomatìva in vjgorc
- di propaganda di natura poÌitica, sindacale o religiosa
- di djffusionc di messaggi offensivj, incluse espressioni di lanatismo, razzìsnro,

odio o minaccia.
3. La valutazione delle cjrcostanze che danno luogo all'impossibilità di contnne ai
scnsj del comna 1 punîì 2, 3 e 4 del presente aÍìcolo è compiuta sulla base di
acccfiamenti di qualsìasì tìpo, purchè fondati su atti uflìciali di auto tà nazioùali o
intemazìonali (sentenze, decisioni, r-isoÌuzioni, rappofii ecc.).
11 Responsabile di Area competente, laddove lo ritcnga oppofiuno, può eftèttuare
verìliche, o ulte ori verifiche, anche a segujto di segnalazìonì avanzate da cittadìni,
associazioni, comitati, orgaùismi npprcscntatìvi della collettività o, conr.rnque, di
interessi diflusi.

ART. 6

UTILIZZO DEI RISPARMI DI SPtrSA DERIVANTI D.\LLE
SPONSORIZZ'\ZIONI



1. Le sonrme previste in bilancio con f:i:.a]l'zzazlore specifica all'attivjtà o intervento
fatfi oggetto di spoùsorizzaziore, e che risuhano, dunqùe, non utilizzate a segnjto della
stipLrlazione del relalivo contratlo, sono considerate rispami di spesa.

2. I rìsparmi di spesa di cuì al comma I possono essere utilizzati per le seguenti fnìa1ità:
- come economje dj gcstionc, da riutilizzarc per il 1ìnanzianento del bilancio nelle

ordìnarie for-lne prc\'iste dall'ordinarDcDto contabile degli Enti Loca.li, per il 50%.
Tale percentuale può anche essere impiegata per jl fìnanziamento di iniziati\e
istituzionali individuate autonomamente dall' Amministraione Comunalei

- finanziamento de1 fondo per le risorse decentrate dj cuì all'art.l5 del CCNL
dc11'1.21.1999, con specifico rifèrìmento alla voce relativa alla produttività collcttiva,
per ì1 15%;

- finanzianrcnto de1 fondo per le risorse decentrate dj cui all'ar1.15 dcl CCNL
dell'1.4.1999, con f\nalizzaÀone specìfica alla retribuzjone de1 pcrsonalc chc ha
partocjpato djrcttamente all'inizìativa, compreso il Responsabì1e dcll'Area
compctcntc. pcr il J5o/o-

Nclf ipotesi di sponsorizzaz ioni che producano un rispan o di spesa di importo
superiore a € 10.000.00 la quola da destinare al finanziamento del bilancio sarà pafi al
60% e I'inceùtivazione deÌ personale, nella foma del1a prodìrltività collettiva e

delÌ'incentivazione del solo personale partccjpanto alf iniziativa, dowà essere

proporzionalmente ddotta e dpartita.
Nell'ipotesi di sponsorizzazioni di valore paÌticolamente rilevante e, comunque, che
producano un rispannio di spesa dì importo almeno pari a € 20.000,00 la quota da
dcstjnare al finanziamento del bilancio sarà pari al 70% c I'jncentivazione del penonale
dor'rà essere proporzìonalmenie ridotta e ripaftita come al punto precedcnte.
3. L'individuazione del personale dipendente paftecìpante all'iniziative velTà cffcttuata
da1 Responsabile di Area coÌnpeteùte in sede di awio deila procedura dì
sponsorizzazìonc, c precisanente nclla deteminazione a conhattare, stabilendo ruoli c
responsabì1ìtà. La îipafiizione delle icentivazioni tm il Ìnedesìmo personalc dovrà
esserc dcfinita a chiusua de11a procedura e precisamente con ì1 prowcdimento di
individuazjone dello sponsor, nel quale sarà defìnito anche I'esatto importo del valore
deÌla sponsorizzazione-
Io caso di affidanento a terzi della ricerca de11o sponsor o ncll'ìpotesi di utilizzazione
di prestazìonì professjonali esteme di sìlppofto ed al'fìancamcnto alpersonale dell'Ente,
i relativi corrìspettivi saranno jmputati al rispamio di spesa nella pcrcentuale destinata
alla retribùzione dei personale palrecipantc all'jnjziativa e dovranno cssere previsti
nclla dcten'Ììinazione di awio della procedura di sponsorizzazione.

coNrR^rro DrA$lJroorrorron u

1. 1l contratto di sponsorizzazione dcve essere stipulato in fònÌla scritta, anche con
scrittura privataj nel quale risultano discipljnati:

a) I'oggetto c 1c fìnalità del coùtratto di sponsoizzaz)one
b) il diritto dello sponsor all'utilizzazione "esclusiva" olvero 'lìon esclusiva" dcllo

spazio pubblicitario nel corso dell'inten'ento o delf iniziativa oggetto della
sponsorizzazjone;

o) 1e modalità dj utilizzo dello spazio o rleglj spazi pubblicjtari individuati e i limitì
di tale utilizzo pcr lìni dj promozioùeJ comunicazionc c pubblicità; la
specificazione degli clc r:nti caratterìsticj veicolati dall'Amministrazionc

d) la durata del contratto di sponsoizzazìonc. Se il coùtratto non dguarda un
siùgoÌo intervento o iniziativa ma si riferjsce ad un'attività corni.rllale continuata
nel lempo, il contmtto deve essere qualificato "di durata" cd jn particolare come
contratto ad esecuzione coùtinùàta

e) gli obbÌìghi assunti dallo sponsor e dall'Amministrazjonc c lc relative srnzroni
in caso di iùadempimento
1c garanzie, laddove richiesle (1ìcleiussione bancaria, po1ìzza assìcurativa)
la fàcoltà di recesso.

f)
e)



a
Por le sponsorizzazjoni di modesta eùtità il contratto si considera concluso con
l ado,.iore della relat'ra dctc,.rninazrone.
2. 11 contratto in rcssun caso dovrà prevedere clausole che prcgiudichino o
condizionìno I'attività de1l' Arnministrazione comunale.

ART, 8

\.ERSAMENTO DEI PROVENTI DELLE SPONSORIZZAZIONI

L Fatta esclusjone dei casi di cui al cornma 2 jl pagamento de1 corrispettivo della
sponsorizzaziono deve essere eseguito, di nomra, nclla misura del 3070 al nomento
della sottoscrizione del conbatto e nella misura dcl restante 70% ì1 giomo in cui
ha inizjo I'intervento o la manifèstazìone. A garanzia di detto impol1o, al
momento deila sottoscrizìone del contÉtto. poftà essere richiesta la costituzione di
apposita garanzia nella forma del deposito cauzionale o deÌìa polizza fìdejussoria
stipulata a favore dell' Amministrazione Comunale.
2. Nei casi in cuj il contratto prcveda iÌ pagamento del contcr'ìuto della sponsorizzazrone
a soggetto "terzo" 1o sponsor dowà prowedete a pagare dircttamenie il fomitorc, con le
medesine modalità prcvistc nel precedeÍte comlna l! previo nulla osta
dell'Anlministmzione Comunale. Il mancato o paziale pagarnonto del corrispettivo
sarà causa di decadenza da11'aggìudicazione o di risoluzionc, ipso iure, del contratto,
latto salvo il diritto di rjvalsa da parle dell'Arlxlrinistrazjone comùnale sulle garanzie
eventualnente prestate dallo sponsor.

ART. 9

ASPETTI FISCALI

l. La sponsoizzazione oggetto del presente regolamento si conJìgun come
operazione pernutativa e trova quindi applicazione la discìplina sull,IVA
secondo le previsioni dell'art. 1 1 dol D.P.R. 26 ottobre I 972, n. 633.
2. Il valore dclla fattuazione:
- pcr Ìa sponso.izzazione corrispondc all'irnpoÌto de1la somma direttamoúte erogata

olwcro corrisponde al valore dei beni cio seruìzi fomiti dallo sponsor owero
staDziata per la specifica injziativa
se corelata alla promozione dclf imÙragine dello sponsor (spazio pubblicjtario) è
parì all'imporlo spccificato al punto a).

Nel caso conlemplato al comma 2 dell'al1. 8 de1 presente rcgolanento, g1i aspetti fisca1ì
saranno regolati tra lo sponsor e il soggetto tezo.

NonnfJilorNvro

Per quanto non prevìsto nel presente lcgolameÌìto si applica la nomativa di lcgge
vigente.


